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Varför startar det ofta här då?
Hej byrånamn!  

Här kommer vi [Globalt VM], vi vill gärna att ni tar fram massor av idéer till oss 
oss. Vi ska lansera en ny produkt, och vill ha vitalt content, det ska vara 

kostnadseffektivt (typ ingen budget alls), endast sociala medier. Klar fördel 
om ni använder influencers. Tänk Epic Split. Förutom att det ska vara 

engagerande innehåll, nyskapande så är det bra om vi får folk att anmäla sitt  
intresse till att pröva vår produkt. 

Lycka till!
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LETS BE FRANK. OUR INDUSTRY IS FULL OF BULLSH*T
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VAD VI DAGLIGEN 
LÄSER. OCH BLIR 

MATADE MED. 

EN BRANCH FULL 
AV BIAS!

Svenskarna och internet 2016   1  Allmänt om internetutvecklingen 
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Bland de över 76 år är det nästan hälften, 48 procent, som använder internet och 
46 procent som gör det hemma. I denna åldersgrupp är det 10 procent som inte 
använder internet trots att de har tillgång till det hemma. 

Nästan 8 av 10 (78 %) i befolkningen använder internet i mobilen. I åldrarna upp 
till 45 år är det mer än 95 procent som använder internet i mobilen, men sedan 
sjunker användningen kraftigt med stigande ålder. Två av tre (67 %) i åldern 56-
65 år använder internet i mobilen, knappt häften (49 %) av 65-76 åringarna och 
endast var sjätte (16 %) av de över 76 år använder internet i mobilen. Mer om 
användning i mobilen i kapitel 2. 

 
Diagram 1.5 Andel av befolkningen (12+ år) som använder internet över huvud taget respektive som 
dagligen använder internet hemma. 

Den dagliga användningen av internet hemma ökar i alla åldrar. 2007 använde 
halva befolkningen (52 %) internet hemma dagligen. I dag är motsvarande siffra 
82 procent. 

 
Diagram 1.6 Andel av befolkningen i olika åldrar som dagligen använder internet hemma 
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ÅH

All-in på digitalt!Dags för lite content 
marketing! Allt på rött!
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MÅNGA AGERAR SOM ATT DE ÄR PÅ ETT CASION. 
MEN UTAN RISK ATT FÖRLORA PENGAR 



VIKTIGT ATT TÄNKA PÅ
”Nya medier/trender/metoder” är inte en startpunkt. 

Det är verktyg och taktik för att vi ska kunna uppnå våra 
mål och exekvera vår strategi. 

Så att vi hjälper att driva tillväxt eller göra riktigt skillnad  
för våra kunder.
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Vi är så besatta av ”nästa grej” att vi tappar bort 
vårt kritiska tänkande.

VISSA SAKER ÄR BARA NYA OCH KÄNNS DÄRFÖR UPPHETSANDE 
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FRAMFÖRALLT: 
VI VILL INTE VERKA GAMLA
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ÅH

FOMO
OCH/ELLER…
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ÅH

Så… 
Hoppa inte på hype:rna 
innan du tänkt till.
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ÅH

Dags att väcka 
vår inre tänkare 
och fråga oss….
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STRATEGI/MÅL:
TILLVÄXTSPLAN

SYFTE, MÅL, 
NULÄGE, PROBLEM, 

RESURSER

MEDEL: SOME TV PR PRODUCT 
DEVELOPMENT INFLUENCERS

STARTPUNKT

TAKTIK: GAMIFICATION
Targeting

Segmentering

Localisering

Content
DATADRIVET

GROWTH HACKINGNATIVE



Increase buying frequency 

”GET AUDIENCE TO INTERACT WITH THE 

”SELL MORE THEN LAST YEAR” 

Brand liking is important 

”INCREASE  ADVERTISING AWARENESS” 

”INCREASE  CONSIDERATION” 

Increase loyalty 

Ad liking and talk value 

Visits.
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MEDELMÅL
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THE HARDEST PART
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ATT VÄLJA = STRATEGI
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ATT VÄLJA BORT = STRATEGI
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VARFÖR?
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DEFINIERA 
ALLTID DET 
VIKTIGASTE 

MÅLET
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VARFÖR GÖRA 
REKLAM?
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VARFÖR GÖRA 
REKLAM?

FÖR ATT SÄLJA 
MER!
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VARFÖR SÄLJER 
VI INTE MER?
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VARFÖR SÄLJER 
VI INTE MER? DÄRFÖR ATT…
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BARRIÄR/
UTMANING

ATTITYD,
BETEENDE,

ETC

FÅ FLER  
KUNDER PÅVERKAN

© jerker.winther@akestamholst.se



åkestam.holst 30



TYDLIGA VÄGVAL
KEDJAN ÄR UPPENBAR 

Mål: Fortsätt öka tillväxt genom penetration. 

Problem: Kategorin är för liten. 

Affärsinsikt: Byt kategori, bananen blir source of business. 

Påverkan: Jämför vår produkt med bananen och ge banan-
ätarna dåligt samvete. 

© jerker.winther@akestamholst.se



åkestam.holst 32



TYDLIGA VÄGVAL
KEDJAN ÄR UPPENBAR 

Mål: Skapa tillväxt genom att attrahera en yngre målgrupp. 

Problem: Kategorins drivkrafter är upptagna av 
marknadsledarna, och vi är farfars rakvatten. 

Konsumentinsikt: Det är kvinnor som står för majoriteten 
av köpen av dessa produkter till männen.  

Påverkan: Vänd oss till kvinnor och påminn dem om vad 
som händer när männens duschtvål är slut. 
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- För att….



Sen kan vi 
börja tänka 
på medlen
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Tack!
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